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DIGITALA
ARRANGORSTRAFFAR

Sammanfattning av forsta digitala arrangorstraffen
— tema marknadsforing och digital synlighet (29/9)

Den forsta av hostens tre digitala arrangorstraffar inom ICH North samlade arrangorer fran projektomradet
for att prata om marknadsforing och digital synlighet. Kvallen syftade till att skapa en motesplats dar ar-
rangorer fick lyssna till gastinslag och utbyta erfarenheter och utmaningar 6éver granserna.

Kvallen inleddes av Sanna Pantzare fran Warginna Studios som delade tips pa hur man i sin verksamhet,
dven med sma resurser, kan starka sin digitala ndrvaro och bygga ett tydligare varumarke. Hon tryckte i sitt
genomdrag pa bland annat pa vikten av att:

e Borja i sin egen vardegrund och tydliggora kdrnan i verksamheten.

e Definiera malgrupp och syfte med digital ndrvaro. Det ar viktigt att veta vilka man vill na och anpassa
budskapet efter malgruppen.

e \aga vara personlig utan att bli privat.

e Sitta realistiska och matbara mal for sociala medier.

e Vaga ta plats och synas, tro pa er sjalval Sma medel kan gora stor skillnad.

Darefter berattade Casper Sahlstrom fran Lafolk Folkmusikcenter om deras erfarenheter av att samarbeta
med en marknadsforingsbyra for Lafolkfestivalen. Han lyfte fram att det kan ge kontinuitet, tydlighet och
professionell kompetens, men betonade samtidigt vikten av att halla fast vid sin egen identitet och karna for
att kommunikationen utat ska kannas akta. Personkemi och forstaelse for verksamheten hos extern part ar
avgorande.

Efter gasternas presentationer foljde ett 6ppet samtal dar deltagarna delade erfarenheter och idéer kring
marknadsforing. Nagra viktiga punkter som kom fram var:

e Sociala medier ar ett kraftfullt verktyg for att na nya malgrupper, men hemsidor ar fortfarande viktiga
som “nav” och plats for anmélningar och mer information.

e Plattformar som folk.nu (och andra sidor med evenemangskalendrar) kan vara vardefulla for att sprida
arrangemang nationellt och dver de nordiska granserna.

e Det &r viktigt att synliggbdra hela upplevelsen kring ett evenemang, aven gemenskap, jam, moéten och
atmosfar, och inte bara sjalva konserten.

e Samarbeten med destinationsorganisationer och lokala natverk kan starka rackvidden och locka tillfalliga
besdkare.

Kvallen avslutades med reflektioner kring hur man kan starka sitt arrangorskap utan att tappa vardegrunden
och varfor samarbeten arrangorer emellan ar viktiga.

Nasta digitala arrangorstraff halls 28 oktober och kommer att handla om stdd och resurser for arrangorer —
hur man kan hitta stodstrukturer, samarbeten och nya vagar till finansiering.




