och Folkmusik

| Sydos

Det ar en vacker for-
middag i september
2023 nar vi svanger ner
pa uppfarten till Narpes
Glassfabrik, ett par kilo-
meter norr om Narpes
centrum i Osterbotten,
Finland.

En flock tranor star pa dkern bredvid och tit-
tar intresserat pa oss. Férutom utrymmen for
glasstillverkning finns ocksa sjalvbetjanings-
forsaljning av glass, 6ppen 24/7. Vi hinner
kolla in sortimentet innan Tom Forsman, mu-
siker och aktiv i projektet "Folkmusik i Sydos-
terbotten” ocksa dyker upp. Broderna Ma-
thias och Magnus Westerlund som startade
familjeféretaget Narpes Glassfabrik Ab 2021
tar emot oss och bjuder in oss till glassfabri-
kens kafferum. Forutom Tom, Mathias och
Magnus deltar ocksd Mats Granfors fran Yr-
keshdgskolan Novia och Sara Kall-Fr6jdo fran
Yrkeshogskolan Centria, bada jobbar med det
nordiska kulturavsprojektet ICH North.
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terbotteh:

Vad har da folkmusik och lokal livsmedelspro-
duktion gemensamt? Det ar precis det vi ska
diskutera har vid Narpes glassfabrik - dagens
mote ar namligen ett s.k. tandem-mote mel-
lan entreprendr och ndgon som ar aktivinom
det lokala musikarvet. Tanken ar entreprendr
och musiker kan fundera dver hur lokala mu-
siktraditioner kunde fa synas och lyftas fram
via foretagets verksamhet. Kulturarvet kan
sdka sig in i nutiden och framtiden via nya
vagar och kanske leder ett moéte till nya krea-
tiva samarbeten som bada parter vinner pa.
Projektet ICH North hjalper till med kontak-
ter och att koppla ihop féretag och musiker
som ar intresserade av amnet, samt facilitera



traffar. Det har ar vad Mats kommer att jobba
med de ndrmsta aren. Mats konstaterar att
folkmusik tappat den funktion folkmusiken
hade forr, och pa sa satt tappat sitt syfte. Det
behovs nya funktioner, syften och satt att
fora vidare ett levande kulturarv.

Inne i glassfabrikens kafferum slar vi oss
ner. Har finns tomma glasskartonger, fran
glassfabrikens produktionsutrymmen in-
till hors svaga ljud fran produktionen som
ar igang. Vi borjar med att Mathias och
Magnus berattar om Narpes Glassfabriks
verksamhet och Tom berattar om projektet
"Folkmusik i Syddsterbotten”. Narpes Glass-
fabrik satsar pa lokalproducerade ravaror
och att standigt aktuella for en lokal och
regional malgrupp. Eftersom man arbetar
med att tillverka sma partier i gangen, har
man mojlighet att experimentera med nya
smaker och sasongsprodukter. Den lokala
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kundkretsen képer och utvarderar gar-

na nya smaker, ofta ar glasspaketen med
dagens smak slutsalda redan pa kvallen.
Hallbarhet ar ocksa viktigt, och Narpes
glassfabrik samarbetar till exempel med

en lokal chokladpralintillverkare som leve-
rerar sekunda praliner for att géra chok-
ladpralinglass. Tom ar sjalv aktiv musiker, i
folkmusiktrion ”I fadlan” som just gett ut ett
nytt album med bade gamla latar fran Syd-
osterbotten och nyskrivna latar. Dessutom
jobbar Tom nu med att s6ka, dokumentera
och publicera historisk information om folk-
musik och spelman i Sydésterbotten i “Folk-
musik i Sydésterbotten” som finansieras av
Svenska Kulturfonden. Manga timmar pa
Svenska Litteratursallskapet i Finlands arkiv
i Vasa kommer att bl.a. resultera in en bok,
en webbplats, notsamling och audiovisuellt
material.

Sedan later vi tankarna l6pa fritt kring
bland annat lokalt kulturarv, samarbets-
former, byakultur och byasammanhallning
samt det som Mathias sa bra kallar "byastolt-
het".

Magnus konstaterar att ifall man sjalv ar
turist, sa ar det ju den lokala kulturen man
ar intresserad av, medan man i Osterbotten
kan tanka att "Itt kan vi ju bjud ap tadde”
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nar man tanker pa vad som ar unikt i vart
omrade, som ragbrod eller blodbréd. Ma-
thias reflekterar i sin tur att det inte synsi
affarerna i Narpes att man ar nara kusten,
det syns inte att fiske ar viktigt och att fi-
skinlaggningar ar en viktig tradition: "Taschi
parlor, som itt kommer fram”. Mats kom-
menterar att enligt en undersékning ar det
kulturen, till och med framom naturen, som
ar det som drar turister till Finland.

Mathias konstaterar att varifran man ar, ar
en valdigt viktig del av branding och mark-
nadsféring. Det ar ingen slump att de heter
just "Narpes Glassfabrik”, eller att det finns
"Narpes Gronsaker”, det ar en del av ima-
gen "kvann man er”. | marknadsféringen ar
det inte sa mycket sjalva produkten, som
storyn bakom den som ar viktigt. Det loka-
la musikarvet ar absolut nagot som kunde
anvandas har.

Mats funderar kring att det i den sydos-
terbottniska latskatten finns bland annat

"Grétmarschen” och "Plagarmarschen”,
kanske man kunde géra en nyskriven
"Glassmarsch”? Mats berattar ocksa om de
gamla bondbréllopen som pagick i tre da-
gar. Pa den sista dagen slog man ihop alla
matrester som hade blivit éver och kallade
det "Klottmal”. Skrattande funderar vi pa
hur Klottmals-glass kunde smaka. Markus
berattar att de faktiskt testat att sla ihop
rester av ingredienser i en glass, nar det var
dags att stada skapen. Det var dock glass
som bara glassfabrikens egna arbetstagare
at.

Vi pratar vidare kring det lokala, och hur oli-
ka byar i Narpes har starka sardrag och hur
stolta man ar dver sina egna byar och tradi-
tioner. Foreningslivet ar ocksa starkt, t.ex.
via ungdomsfoéreningarna och det ordnas
olika lokala evenemang.

Mathias konstaterar att det viktiga for dem
nar de tanker framat ar konkreta forslag,
som kan forverkligas enligt en gemensam



tidtabell, och dar man kan utvardera och
mata resultatet. Det viktiga for dem ar ock-
sa att det finns fungerande distributions-
kanaler. Sjalva har de latt att t.ex. anpassa
forpackningar.

Sa smaningom borjar ocksa ett konkret
samarbete fa ramar och i kafferummet blir
vi valdigt ivriga nar vi kommit pa ett satt
att kombinera lokal artesanglass och lokalt
kulturarv, som dels kan ge kulturarvet mer
synlighet till de som kanske inte annars
skulle komma i kontakt med det, dels fram-
ja social hallbarhet i lokalsamhallet pa by-
niva. Narpes Glassfabrik och Tom Forsman
kommer under vintern att jobba vidare med
samarbetet, och Mats kan hjalpa till dar det
behdvs.

Vill ni veta mer?
Da far ni vanta till
nasta sommar!

Ar du entreprendr eller aktiv musiker/
aktiv inom kulturarvet med fokus pa
musik inom Interreg Auroras omrade
och intresserad av ett likadant tan-
dem-mote? Ta kontakt med Mats Gran-
fors pa Yrkeshogskolan Novia! Mats kan
hjalpa till att formedla kontakter och
arrangera moten.

Mats Granfors
mats.granfors@novia.fi,
+358 50 472 5929

Mer information om
Narpes Glassfabrik Ab:

https://glassfabriken.fi/

Mer information om
Folkmusik i Sydésterbotten:
https:/www.facebook.com/folkmu-

siksyd

Text och foton: Sara Kall-Fr6jdé,
Layout: Kati Hyvonen
Yrkeshogskolan Centria. September 2023.

Mer information om projektet ICH North: https://net.centria.fi/en/project/ich-north/

Projektet ar finansierat av Interreg Aurora, med medfinansiering fran Region Vasternorrland, Troms og Finn-
marks fylkeskommune, Nordisk Kulturfond och Lapin Liitto tillsammans med projektpartnerna: Yrkeshogsko-
lan Centria, Kulturens Bildningsverksamhet, KulturOsterbotten, Yrkeshdgskolan Novia, The Arctic University of

Norway UiT, Kansanmusiikki-instituutti och Vasternorrlands museum.
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